Template Article Informatif - Pyramide Inversée

Structure Générale

Ce template suit la méthode de la pyramide inversée ou I'information la plus importante est
présentée en premier pour capter l'attention du lecteur des les premiéres secondes.

1. REPONSE DIRECTE + STATISTIQUE (50 mots max)

Instructions :

e Commencez par répondre directement a la question principale
e Intégrez UNE statistique marquante qui appuie votre réponse
e Utilisez un ton affirmatif et précis

e Evitez les introductions ou circonvolutions
Template :

[REPONSE DIRECTE EN 1-2 PHRASES]. [STATISTIQUE PRECISE] révéle/montre/indique que [IMPACI

Exemple :

Le marketing d'influence génere un ROI 11 fois supérieur au marketing traditionnel. 89%

2. EXPLICATION DU "POURQUOI" (100 mots max)

Instructions :

e Expliquez les raisons derriere la réponse donnée
¢ |dentifiez 2-3 causes principales
o Utilisez des connecteurs logiques (car, parce que, en effet)

e Maintenez un niveau de vulgarisation accessible



Template :

Cette situation s'explique par [RAISON 1] qui [CONSEQUENCE]. En effet, [RAISON 2] provoqt

Exemple :

Cette efficacité s'explique par la confiance accordée aux créateurs de contenu qui génére

3. METHODE ETAPE PAR ETAPE (500-800 mots)

Instructions :

e Structurez en 5-7 étapes maximum

e Chaque étape = 70-120 mots

o Utilisez des sous-titres numérotés et descriptifs

e Intégrez des exemples concrets pour chaque étape

e Ajoutez des conseils pratiques et des erreurs a éviter
Template :

IHHE Etape 1 : [ACTION PRINCIPALE] - [OBJECTIF]
[Description détaillée de 70-120 mots]
*xConseil pratique :x* [Astuce spécifique]

*%A éviter :*x [Erreur courante]

JHHF Etape 2 : [ACTION PRINCIPALE] - [OBJECTIF]
[Description détaillée avec exemple concret]
*%xConseil pratique :*x%x [Astuce spécifique]

*x*A éviter :#x [Erreur courante]

[Répéter pour les étapes suivantes]

Structure des étapes :

1. Préparation/Planification (définition des objectifs, recherche préliminaire)
2. Recherche/Analyse (collecte d'informations, étude de marché)

3. Développement/Création (mise en ceuvre de la solution principale)

4. Optimisation (amélioration et ajustements)

5. Mesure/Suivi (évaluation des résultats)



4. EXEMPLES ET CAS D'USAGE (300-500 mots)

Instructions :

e Présentez 2-3 cas d'usage différents
e Variez les secteurs d'activité/contextes
¢ Incluez des résultats chiffrés quand possible

e Montrez la polyvalence de la méthode
Template :

iHHE Cas d'usage 1 : [SECTEUR/CONTEXTE]

*xSituation :xx [Défi initial]

**xApplication :+x [Comment la méthode a été appliquée]
**Résultats :**x [Données chiffrées et bénéfices]

iHHE Cas d'usage 2 : [SECTEUR/CONTEXTE DIFFERENT]
**xSituation :x%x [Défi initial]

*xApplication :+x [Adaptation de la méthode]
**Résultats :#x%x [Impact mesurable]

JHHE Cas d'usage 3 : [SECTEUR/CONTEXTE SPECIFIQUE]
**%Situation :%%x [Problématique uniquel
**xApplication :** [Innovation dans 1'approche]
*xRésultats :** [Transformation obtenue]

Types de cas a privilégier :
e Startup/PME : ressources limitées, croissance rapide
¢ Grande entreprise : structure complexe, processus établis

e Secteur spécialisé : contraintes particuliéres, réglementation

5. RESSOURCES COMPLEMENTAIRES (200 mots max)

Instructions :

e Proposez des outils pratiques
¢ Indiquez des sources d'approfondissement
e Suggérez des actions de suivi

e Maintenez la cohérence avec le sujet principal



Template :

jHHF Outils recommandés :

- *%[NOM OUTIL 1]%% : [Fonction principale] - [Avantage spécifique]
- *x[NOM OUTIL 2]#* : [Utilisation] - [Bénéfice]

- *x%x[NOM OUTIL 3]#% : [Application] - [Résultat attendu]

jHHE Pour aller plus loin :

- [RESSOURCE 1] : [Type de contenu] pour [Objectif d'apprentissage]
- [RESSOURCE 2] : [Format] spécialisé en [Domaine d'expertise]

- [RESSOURCE 3] : [Support] pour [Niveau de perfectionnement]

iHHE Prochaines étapes :

1. [ACTION IMMEDIATE] dans les [DELAI]
2. [EVALUATION] aprés [PERIODE]

3. [OPTIMISATION] basée sur [CRITERES]

CONSEILS D'OPTIMISATION SEO

Mots-clés :
¢ Principal : dans le titre et la réponse directe
e Secondaires : répartis naturellement dans les étapes

¢ Longue traine : dans les exemples et cas d'usage

Structure technique :
e Balises H2 pour chaque section
e Balises H3 pour les étapes et cas d'usage
e Listes a puces pour les conseils pratiques

e Texte en gras pour les points clés

Optimisation engagement :
e Questions rhétorigues dans les transitions
e Call-to-action en fin de section

e Liens internes vers contenus complémentaires



